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Benotung und Berechnung

Prifungsleistung

Prifungsvorleistung

Das Modul wird benotet. Die Bertcksichtigung der Modulnote in der
Gesamtnotenberechnung ist dem jeweiligen Priifungsplan zu entnehmen.
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Interdisziplindres Kommunikationsprojekt 64 h
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Eigenstandige Vor- und Nachbereitung inklusive 101 h
Prifungsvorbereitung
Hausarbeit 15h
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Prof. Dr. Rainer Langosch (Professur fiir Unternehmensfiihrung und
Beratungsmethodik/Kommunikation), Prof. Dr. habil. Luzia Valentini (Professur
Klinische Diatetik und Erndhrung)

Themenspezifisch gemeinsam mit anderen Dozierenden

deutsch, englisch

Aufbauend auf den Grundlagen der Kommunikationswissenschaften vermittelt
dieses Modul Zugange zur Auseinandersetzung mit den Mdéglichkeiten und
Herausforderungen, Themen rund um die Land- und Erndhrungswirtschaft sowie
die gesunde Ernahrung offentlichkeitswirksam zu gestalten. Das Spektrum
erstreckt sich Uber die Herausforderungen, das Themenfeld Gesundheit und
Ernahrung als Ganzes zu positionieren, bis zur Kommunikation von
Produkteigenschaften und -wirkungen etwa im Sinne von Health Claims.
Strategische Aspekte resultieren zum einen aus der Betrachtung fokussierter
Themen Uber die gesamte Wertschépfungskette (Food Chain) hinweg und zum
anderen aus der besonderen Beriicksichtigung definierter Kommunikationsziele
und -zielgruppen und Stakeholders. Daraus leiten sich theoretisch fundiert
Anforderungen an die Konzeption und Realisierung von
Kommunikationsstrategien und strategischer KommunikationsmafRnahmen ab.
Das Spannungsfeld von Branchen- und Markenkommunikation ist ebenso
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Lernziele/-ergebnisse

Lehr-/Lernformen

Literatur

Weitere Informationen

Gegenstand der Betrachtungen wie die unterschiedlichen Ansatzstellen fir
Kommunikationsmafinahmen in Abhangigkeit von den Branchenspezifikationen
der Agrar-, Ernahrungs- und Gesundheitssektoren. Die Inhalte umfassen die
Vermittlung theoretischer Grundlagen bis hin zu ausgewahlten und aktuellen
Fallstudien.

Die Studierenden sind in der Lage Grundlagen der Kommunikations-, Agrar-,
Erndhrungs- und Diatetikwissenschaften miteinander zu kombinieren. Sie
verstehen es, Mdglichkeiten zielorientierte Kommunikationsstrategien zu
beurteilen und Anforderungen an spezifische KommunikationsmafRhahmen zu
formulieren.

Seminaristischer Unterricht, Diskussion, Ubungen, Fallstudien, Seminarvortrage,
Exkursion, Praktikum
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